
1 総合計画上の位置づけ

2 施策評価指標

# ※増減（→）の基準は３ポイント以上とする

４ 施策の課題と今後の方針
（施策評価指標等の分析のほか、今後重点化していく事務事業について、現状・課題・背景などを踏まえて記載。）

  市が伝えたい情報をより多くの市民へ届けられるよう、メインの広報媒体である広報紙と、ホームページを見やすくしていきま
す。さらにYouTube、Facebook、Instagramなど多様なSNS媒体を活用して幅広い世代への広報に注力します。
  積極的な情報発信を行うため、広報係を含む一部の部署だけでなく、庁内各課が市民にお知らせしたい情報を即時にリリースで
きるような体制づくりを進めます。

重要度／単位（％）

93.7

R5重要度・満足度（他の施策と比較した位置）３ 施策の重要度と満足度（市民アンケート調査結果）

満足度（満足している市民の割合）／単位（％）

96.2

令和5年度

令和5年度令和4年度

89.2 ➚

施 策 評 価 シ ー ト
担当課： 企画広報課

成果指標名 単位 後期当初値 令和９年度目標

令和５年度 令和６年度 令和７年度 令和８年度 令和９年度

施策名 40 広報・シティプロモーション

政策名 持続可能な行財政運営を行う

施策がめざす
将来の姿

・広報紙やホームページなどが充実し、知りたい情報や行政が伝えたい情報がいつでも受け取る
ことができるようになっています。

・様々な手法や幅広い媒体を通じて、市の魅力が市内外に積極的にＰＲされています。

重要度高

重要度低

満足度低 満足度高

平均

平

均


